‘Menschen und Emotionen

Studie der ISM: Unterschiede der Werbewirkung bei Mann und Frau

MUNCHEN (dpalots) = Frauen
und Manner reagieren ganz
unterschiedlich auf Reize in
der Werbung. Das haben Stu-
denten der International
School Of Management he-
rausgefunden.

Frauen und Mainner unter-
scheiden sich in Fiihlen,
Denken und Verhalten. Und
Miénner reagieren in der
Werbung auf ganz andere
Reize als Frauen, so die Er-
kenntnis einer Untersuchung
von Studierenden der Inter-

schnelle Musik, Wettbe-
werbssituationen, actionrei-
chen Handlungen, Fiihrungs-
personlichkeiten oder Erotik
im Mittelpunkt stehen.

Bei Frauen dagegen fiihren
andere Inhalte zu positiven
Reaktionen: Bei ihnen sind
es dargestellte Emotionen,
Kinder, Menschen, Familien,
Tiere oder Vorbilder - wie
Models, Geschéftsfrauen
oder Miitter - die die grofte
Wirkung erzielen. ,Beachten
Unternehmen und Werbe-
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Claudia Schiffer vor einem grofien Poster mit ihrem Gesicht.
Bei Frauen kommt Werbung mit den Schwerpunkten Kinder,

Menschen, Familien, Tiere oder Vorbilder - wie Models - am
besten an. Archivfoto: ap

agenturen diese Unterschie-
de, lassen sich Werbemaf-
nahmen effektiver und indi-
vidueller auf die Zielgruppen
lor-Programms Psychology & ausrichten und so das beste-
Management  analysierten hende Werbepotenzial opti-
den aktuellen Stand der Wis- gebnis der Untersuchung: che Werbeinhalte. So kom- mal entfalten”, erldutert
senschaft im Bereich Werbe- Frauen und Madnner reagie- men bei Mannern Werbe- ISM-Professor Dr. Florian Be-
wirkung. Ein zentrales Er- ren auf véllig unterschiedli- clips gut an, wenn laute, cker die Unterschiede.

national School of Manage-
ment (ISM).
Studenten des ISM-Bache-




