Was Frauen und
was Ménner bei
Werbung reizt

Miinchen (red). Frauen und
Minner unterscheiden sich im
Fiihlen, Denken und Verhal-
ten. Was im Alltag zu Miss-
verstindnissen und Konflikten
fiilhren kann, ldsst sich in der
Werbung nutzen, um die ge-
wiinschte Zielgruppe gezielt
anzusprechen. Denn Minner
reagieren in der Werbung auf
ganz andere Reize als Frauen,
so die Erkenntnis einer Grup-
pe von Studierenden der In-
ternational School of Manage-
ment (ISM) um Dr. Florian
Becker. Sie analysierten den
aktuellen Stand der Wissen-
schaft im Bereich Werbewir-
kung. Beide Geschlechter re-
agieren demnach auf vollig
unterschiedliche Werbeinhal-
te. So kommen bei Minnern
Werbeclips vor allem dann
%;t an, wenn laute, schnelle
usik, Wettbewerbssituatio-
nen, actionreiche Handlun-
gen, Fiihrungspersonlichkei-
ten als Protagonisten oder
Erotik im Mittelpunkt stehen.
Bei Frauen dagegen fiihren
andere Inhalte zu positiven
Reaktionen: Bei ihnen sind es
dargestellte Emotionen, Kin-
der, Menschen, Familien,
Tiere oder Vorbilder — wie
Models, Geschiiftsfrauen oder
Miitter — die die grofite Wir-
3¢ kung erzielen. 0 ;



